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A Mensal
valoresem €

EUA Spot 13,16 -1,35 -9,30%

Fut 2009 13,14 -1,20 -9,63%
Fut 2010 13,34 -0,98 -10,47%
Fut 2011 13,92 -0,87 -10,14%
Fut 2012 14,62 -1,68 -10,31%
CERs Spot 12,22 -1,58 -11,45%

UK Gas (NBP pith) 26,60

-7,48%
Carvao (API2 USD/t) W& 3,33%
Brent (USD/barrel) 78,47 4,35%

Crude (USD/barrel) 77,28 0,36%

ecofrade

Rua Tiermo Galvan, torre 3, piso 10°, Amoreiras . 1070-274 Lisboa Portugal . T +351 217 981 210 . F +351 217 981 219

S eCcoprogresso

Mercados de CO,

Carbono em montanha russa

Maio mais 6%, Junho menos 10%, Agosto mais de 7%, Setembro menos
9%, Outubro mais 9%, Novembro menos 9%...Simples volatilidade tipica
de um mercado ainda jovem ou ninguém faz mesmo ideia qual o prego
de “equilibrio” desta recente commodiity ?

A verdade € que este foi um ano atipico neste e em muitos outros
mercados. Inicidmos 0 ano com uma crise financeira profunda a que se
seguiu - apds a constatagdo de que o0 mundo ndo tinha acabado - um
optimismo excessivo, e estamos agora num estado de maior moderacdo
ou “wait and se€’’.

Os precos do petrdleo, gds natural e carvdo vieram de mdximos historicos
para minimos de uma década, em poucos meses, Mmas ferminam o ano
j&@ em forte recuperacdo. O mesmo comportamento ocorreu Nos Precos
da maioria das acgdes e obrigacdes mundiais. Também a producdo
industrial europeia “parou”, recuperou em tipico movimento de reposicdo
de sfocks, e actualmente estabilizou.

(cont. pdg. 2)

De Copenhaga saird uma decisdo
sobre o futuro do planeta

Nos Ultimos dias 1ém-se multiplicado os andincios, em particular de paises
em Desenvolvimento, de compromissos relativos ds emissdes de gases
com efeito de estufa. Brasil, China e india apresentaram as suas metas.
Os EUA também. Todos abaixo do que € efectivamente necessdrio para
evitar uma inferferéncia humana perigosa no sistema climdtico, tal como
€ o objectivo principal da Convencdo das Nagdes Unidas sobre
Alteragdes Climdticas. A questdo € saber se 0s compromissos assumidos
pelos diversos paises também estdo abaixo das suas reais capacidades
de reducdo e se hd espacgo para um esforgo maior tendo em conta a
necessidade imperiosa de assegurar o desenvolvimento econdmico e
reduzir a pobreza (no que diz respeito aos paises em desenvolvimento).
(cont. pdg. 2)

O fendmeno “"Copenhaga”

A 3 dias de se iniciar a Conferéncia das Partes da Convencdo das
Nacdes Unidas sobre Alteracdes Climdticas (COP 15) deitdmos um olhar &
forma como entidades e particulares tém chamado a atencdo para o
combate as alteracdes climdticas e em especial para a necessidade e
importancia de em Copenhaga (de 7 a 18 de Dezembro) se chegar a
um acordo politico que abra a porta para que se criem mecanismos
para a reducdo de emissdes apds Quioto e para a confinuacdo no
mercado de carbono.

(cont. pag. 2 e 3)
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Mercados de CO, (cont.)

Na frente politica para o combate das Alteracoes
Climdticas dominou primeiro o optimismo com a
eleicdo de Barack Obama, imediatamente arrefecido
pelas dificuldades nos EUA em aprovar a legislacéo
necessdra a um mercado interno de emissdes, e
finaimente acabamos o ano em forte expectativa
sobre os resultados da Cimeira de Copenhaga.
Finalmente, o mercado de carbono iniciou 0 ano
marcado pelas fortes vendas do sector industrial mas
tfermina o ano claramente dominado pelo #ading de
investidores financeiros.

ZQ0)
ecoprogresso
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No meio de tantas varidveis, Os quais se devem
acrescentar os “humores” do tempo (entenda-se chuva,
seca, calor e frio...), € cerfamente dificil encontrar o tal
equilibrio ou a tendéncia que este activo deverd seguir.

Francisco Rosado
Director
frosado@ecoprogresso. pt

De Copenhaga saird uma decisdo sobre o futuro do planeta

(cont.)

Essa andlise € extremmamente complexa e até
Copenhaga ndo haverd capacidade para analisar
aprofundadamente o impacte real deste esforco da
reducdo da intensidade carbdnica das economias
destes paises.

E por isso que cada vez mais parece evidente que de
Copenhaga saird um acordo politico que indicard a
ambi¢do da Humanidade quanto & pressdo que
exercerd sobre a atmosfera. Antecipa-se que os cerca
de 80 lideres previstos para a cimeira consigam chegar
a um acordo quanto ao limite mdximo da
concenfracdo de gases com efeito de estufa na
atmosfera. Este acordo pode ser expresso de diversas
formas:  uma referéncia  explicita ao  nivel da
concenfracdo de GEE na atmosfera (por exemplo,
450ppmyv), uma referéncia ao aumento mdximo da
tfemperafura global (por exemplo, 2°C) ou uma
referéncia ao esforco global de reducdo (por exemplo,

O fendmeno “"Copenhaga”

Podendo ndo ser 0 sucesso que muitos esperariam,
com a assuncdo imediata de compromissos de
reducdo para 2013-2020, esta Conferéncia é com
certeza @ qQue suscitou mais dlertas, campanhas e
apelos e gque movimentou milhares de pessoas que se
empenharam activamente para chamar a atencdo de
lideres e governos.

ONG's, associacdes, ambientfalistas,  empresas,
agéncias de publicidade, andnimos, musicos, lideres
de opini@o, politicos e actores foram alguns dos que se
desdobraram em campanhas publicitdrias, fashmobs,
videos e accodes, durante meses, para que esta
conferéncia nunca caisse em esquecimento e para
pressionar para que sejam fomadas decisdes.

50% até 2050). Qualguer uma destas formulacdes sGo
genericamente equivalentes e implicam um esforco
mais ou menos determinado para cada pais ou
conjunto de paises.

Esta formulacdo indirecta dos compromissos em
Copenhaga deixa uma orientacdo muito clara para as
negociacdes que se seguirdo. Para o clima, esta
decisdo € suficiente. Para os paises & necessdrio
avancar com as negociagdes que definam o fardo
que caberd a cada um.

Ou seja, parece que de Copenhaga saird a decisdo
sobre o futuro do Planeta, das negociagdes posteriores
saird a decisdio sobre o futuro de cada pais.

Goncalo Cavalheiro
Director-Técnico
gcavalheiro@ecoprogresso.pt

Uma das campanhas
mais medidticas € da
auforia da Ogilvy &

WHEN PEOPLE LEAD, LEADERS FOLLOW. MOTheI‘ WOI’|dWIde
que criou 0 movimento Hopenhagen que pretende
fazer a ligacdo dos cidaddos aos lideres dos paises que
participam na 159 Conferéncia de Alteragcoes
Climdticas. O movimento estd a ser divulgado através
de uma campanha infernacional que em Portugal se
manifesta em andncios de imprensa com os temas “A
nossa Maior exportacdo é a oportunidade”, “Podemos
salvar-nos de nds proprios” e “Quando as pessoas
lideram, os lideres surgem”.
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Kofi Annan e Bob Geldof
pedirom qgjuda através de
uma campanha  global
criada pela Euro RSCG para
pressionar os lideres mundiais
a chegarem a um acordo na
COP 15. Chama-se Tck, Tck, Tck (Ié-se Tic, Tic, Tic). Os
principios da campanha foram desenvolvidos durante
um ano pela Euro RSCG, que propds o outros
anunciantes e agéncias que usassem o simbolo “Tck,
Tck, Tek” na comunicagcdo
para mostrar 0 compromisso
das marcas no combate ao
aquecimento global.
Reuniram-se 60 nomes

PEDS ARE RURNING

conhecidos para chamar a
atencdo da opinido publica
para a importéncia deste
evento que deveria estabelecer as bases do sucessor
do protocolo de Quioto.

A campanha "Seal the Deal!"
reuniu politicos, actores e um
prémio Nobel da Paz. A
campanha, promovida
e pelas Nacdes Unidas, foi
Ao Nese lancada com o objectivo de
o < encorgjar  as  pessoas  a
assinar uma peticdo online
que vai ser apresentada aos
lideres politicos.
A peticdo serve  para
recordar que os lideres
devem negociar um acordo ' DonCheads
justo, equilibrado e efectivo e —
que devem assumir um compromisso que impulsione o
crescimento verde, proteja o planeta e construa uma
economia global mais préspera e sustentdvel que
beneficie todas as nagcdes e pessoas.
A campanha “Vota Planeta”

mobiliza cidaddos,
vs organizacdes e empresas em
Portugal € no mundo. Empresas

B ALTERACOES como a Cocao-Cola, Ogilvy,
CLIMATICAS R ~
Starcom, Sync, SIC e Visdo sdo

parceiros em Portugal.

A Campanha "“Vota Planeta: Mostra de que lado
estds!”, lancada pela organizacdo de conservacdo
global WWF — World Wide Fund For Nature - antecipa a
Hora do Planeta 2010, que se celebra a 27 de Marco
do préximo ano e apela aos cidaddos, empresas,
organizacdes e governos de todo o mundo que se
unam para exigir que os lideres mundiais definam as
bases de um novo acordo climdtico mais eficaz e justo,
que substituird o Protocolo de Quioto. A lista de apoios
corporativos conta ainda com outras grandes empresas
internacionais como a Nickelodeon, a companhia de
seguros Zurich ou a consultora PricewaterhouseCoopers.
Como forma de mostrar que é preciso dar uma nova
luz a0 mundo, a cidade anfitrid da Cimeira das Nagdes
Unidas antecipa a Hora do Planeta, ao ser a unica

&0
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cidade no mundo a apagar as suas luzes no dia 16 de
Dezembro de 2009, durante uma hora.

"Climate Express' € uma viagem de
comboio de 12 horas entre Bruxelas
e Copenhaga, no préximo dia 5 de
TRAIN Dezembro, totaimente neutra de
'°°°’"'i'"" CO,. Serdo mais de 400 os
ambientalistas, empresdarios, politicos
e jornalistas que vigjardo juntos a bordo do comboio. A
Refer salientou em comunicado que: “A viagem tem
como principal objectivo chamar a atencdo da
opinido pulblica, dos decisores e dos lideres mundiais,
que se irdo reunir na Dinamarca, para o papel
fundamental do caminho-de-ferro no combate ao
aqguecimento global”.
A CP e a Refer associam-se a esta iniciativa com a
promogdo de uma campanha de divulgacdo a nivel
nacional, que teve inicio dia 17 de Novembro, com a
abertura de um micro site noticioso nos portais da CP e
da Refer, onde foram publicitodas todas as
informagdes relevantes sobre esta materia, incluindo as
accdes conjuntas a promover pelas duas empresas a
nivel nacional.
Cate Blanchett *dd a cara” pela campanha "l speak
Earth”. A acérnima defensora das causas ambientais
deu a voz oo filme animado que alerta para a
importancia da mobilizacdo
da populagcdo para a causa
ambiental e para 0s perigos
futuros em caso de ndo
"existirem COMPromissos
sérios" que garantam a
sustentabilidade da Terra.
Speak Earth € uma "declaracdo simples que reflecte
uma preocupacdo séria com o futuro do planeta" e,
ao partihar o video e as mensagens criticas sobre 0s
riscos de um clima instével, estd a dar voz a
"democracia mundial online que tem o poder de
alcancar os politicos em fodo o mundo e os lideres
empresariais’, defende Tim Flannery.

A Greenpeace e
‘“I'MSRRY fckicktck.org,  uma Ioliongo
| oo de organizacoes
ambientalistas, colocaram no
aeroporfo  de Copenhaga
cartfazes que mostram  0s
lideres mundiais dagqui a dez
anos, pedindo desculpas por ndo terem agido
enquanto podiam deter as alteracdes climdticas. Os
passageiros  que  fransitarem  no  aeroporto  de
Copenhaga serdo recebidos com painéis que
apresentam os rostos de vdrios lideres mundiais,
envelhecidos atfravés de ferramentas de manipulacdo
de imagem, colocando-os daqui a dez anos a
desculpar-se pelo seu fracasso na hora em que
podiam ter detido as alteracdes climdticas. José Luis
Rodriguez Zapatero, Nicolas Sarkozy, Barack Obama,
Angela Merkel, Gordon Brown e Lula Da Silva sédo alguns
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dos rostos envelhecidos. Nos painéis consta ainda o

repto a accdo: "Age agora - muda o futuro".

No dia 7 de Dezembro Copenhaga estard cheia de

lideres politicos, ambientalistas e peritos. Em todo o
mundo vao

acontecer mais
ﬁﬁﬁééé FUR g\?entos 3008
propdsito  da
das AMeragoes

THE CLIMATE s A
ALLGREEN HosTED BY &8 Combell Solmmlo(fcl]pitol
Dinamarguesa

a boysband Backstreet Boys, apoiada pela Comissdo
Europeia, vai dar um concerto que serd neutro em
carbono.
Aliada ao canal de musica M1V, a Comissdo Europeia
escolheu ainda uma série de "embaixadores' mais
habituados aos palcos do que as cimeiras: Moby,
Nafalie Imbrugliac e bandas como os Metalica e
Offspring j& aderiram a esta campanha pela defesa do
ambiente e sensibilizagdo da populacdo mundial.
Em AgosTo de 2009 mais de 10 mil pessoas dancaram
¢ - a musica dos U2
"Magnificent’em
Ostend Beach na
Belgica para
chamar a atencdo
para as alteracdes
climaticas. Ao
juntarem-se a este
movimento, criando o seu proprio video e colocando-o
no site, cada um contfribuiu com a sua mMmensagem
chamando a atencdo para se agir ja.
Este fim-de-semana milhares de pessoas em todo o
mundo va&o para as ruas com as suas bicicletas
manifestando assim o apoio & Conferéncia de
Copenhaga.
Vdrias organizacdes juntam-se para organizar o evento
“"Ride Planet Earth” que comecou na Nova Zeléndia.
Simbolicamente todos os participantes mostram o seu
apoio a Kim Nguyen um Australiano que foi de bicicleta
de Brisbane até Copenhaga para aumentar d

Expo Energia

A Ecoprogresso esteve presente na 4. Expo Energia, que

decorreu entre
os dias 17 e 19
de Novembro
no  Taguspark,
com duas
infervencdes, na
conferéncia da
Energia e,
posteriormente,
na da Industria,

ecoprogresso
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consciéncia sobre o aguecimento global e alteracdes
climdticas.

Se tem uma pergunta importante sobre alteracoes
climdticas para fazer aos lideres mundiais esta é
tfambém a sua oportunidade de participar através da
televisdo. A CNN e o YouTube readlizarGdo um debate ao
vivo em Copenhaga no dia 15 de Dezembro, em que
os lideres e os activistas da COP15 se reunirdo para
responder As perguntas mais votadas sobre alteracoes
climdticas.

P1
COPENHAGEN

P STELL DEINE FRAGEN.

‘ “Your Question in the CNN YouTube debate on Dec15!

“Esmiugar Copenhaga” € um concurso promovido pela
Agéncia Portuguesa de Ambiente que coloca aos
participantes o desafio de apresentar num videoclip
uma reflexdo criica sobre a Conferéncia de
Copenhaga e para o qual serd necessdrio fazer o seu

acompanhamento e debate.

Maria Jodo Ramos
Comunicagéo
MIaMOos@ecoprogresso.pt

sob os femas “Energia: Oportunidades e Limitacoes
Impostas pelas
Alteracdes
Climdaticas” e
“Custos e
Oportunidades do
Pacote  Energio-
Clima para as
Empresas
Portuguesas”,
respectivamente.
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Nestas apresentacdes sublinhou-se que, ndo obstante

0s custos associados aos impactes de eventos CMK@

climdticos extremos, como é o caso de secas ou

precipifacdes invulgares, que se esperam mMais SCORIDYIERs0

frequentes, e qos ins’rrum?nfos e medidas infernacionais fellz natal e um 2008 pleno de——

para reducdo de emissées de gases com efeitos de sucessos na luta contra as

estufa (GEE), existern oportunidades que derivam de um Mernotos vhnetces

conjunto de incentivos e campanhas desenhadas para

a reducdo de emissdes, como o Fundo Portugués de A°gERDo
Carbono, e incentivos para a promogcéo da eficiéncia COPENHAG,

nas operacdes e Uulilizacdo de fontes de energia
renovaveis. Por outro lado, 0 mercado do Carbono é
uma oportunidade por exceléncia, tanto para as
empresas alvo da regulacdo, e sujeitas a limitacdes de
emissdes — atraves da compra e venda de licencas -
como para outros investidores, sendo imprescindivel
que afentem 4G arquitectura do novo regime que
derivard de Copenhaga para se posicionem de modo
a maximizar o retorno destas oportunidades.

Inés Mouréo
Consultora
imourao@ecoprogresso. pt

A Ecoprogresso € uma empresa:

sNext

Para mais informagdes contacte:

Maria JoGo Ramos | Departamento de Comunicacdo

T+351 217 981 210

Para Trading de Licencgas contacte:

Francisco Rosado | Director de Trading

T+351 217981 212
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